
Sellos Fiestas de la 
Vendima 2025 

CEREMONIA DE ENTREGA



ENOTURISMO
es cultura, tradición, identidad y desarrollo territorial.

Las Fiestas de la Vendimia 
son uno de sus máximos 

exponentes

Notas del ponente
Notas de la presentación
“Las fiestas de la Vendimia son festividades de carácter cultural que están orientadas a promover la cultura del vino, sus tradiciones y agradecer la buena cosecha”; se desarrollan en valles vitivinícolas, con amplia participación de la comunidad local y turistas, 
por lo tanto, son un espacio de promoción de los destinos y de generación de ingresos en la comunidad local que aporta a su desarrollo económico” 



¿Por qué 
Buenas 
Prácticas 
para las 
Fiestas de la 
Vendimia? 

● Relevancia creciente de las
vendimias como evento cultural
y turístico

● Posicionar al Vino en el centro
de estas festividades,
destacando su valor cultural,
patrimonial e histórico en los
territorios

● Necesidad de asegurar
estándares de calidad,
seguridad y sostenibilidad

● Generar confianza en turistas,
comunidades y actores del
sector.

Notas del ponente
Notas de la presentación
Dada esta base y viendo el explosivo crecimiento de este tipo de celebraciones en distintas zonas de Chile, sumado a algunos hechos lamentables ocurridos en estos contextos masivos, inseguridad, comercio ambulante, es que se decide desde la gobernanza aportar desde nuestro rol para fortalecerlas y proyectarlas internacionalmente, bajo ciertas definiciones previas que había que validar y consensuar. 




Manual de Buenas Prácticas 
Fiestas de la Vendimia

● Resultado de más de
un año de trabajo
colaborativo.

● Revisión documental,
talleres, encuestas y
validación técnica.

● Participación de
municipios, rutas del
vino, organizaciones
gremiales, academia y
autoridades.

Notas del ponente
Notas de la presentación
Trabajo colectivo de co-creación, colaboración y generosidad desde las experiencias de quienes tenía mayor experiencia en este tipo de instancias;



+30 criterios  
obligatorios y 

deseables

Aplicable a todos los 
formatos y escalas 

de vendimias
.

Estructura del 
Manual

Notas del ponente
Notas de la presentación
Promoción del vino, la cultura y tradición vitivinícola; 2. Organización local / regional; 3. Locación; 4. Seguridad; 5. Sustentabilidad y 6. Promoción y difusión
- Bajo estos 6 ámbitos se agrupan los 32 criterios de esta primera versión, que se puede implementar a todos los formatos de eventos y escalas.




Transformarse en una herramienta:

Objetivo del 
Manual 

● Guiar a los organizadores
(municipios, rutas, productores)

● Promover la mejora continua

● Generar un modelo nacional
replicable y reconocido

Notas del ponente
Notas de la presentación
Que garantice confianza, respecto y difusión de la cultura y patrimonio vitivinícola nacional



Proceso de 
implementación 2024/25

Postulaciones
voluntarias (9) . 
Postulaciones 
Evaluadas (8)

Aplicación de formulario y 
revisión documental

Visitas inspectivas en 
terreno (Enoturismo Chile y 
Subsecretaría de Turismo)

Evaluación público asistente y 
encuesta perfil.

8

Evaluación técnica final / 
nivel de cumplimiento 
individual

Otorgamiento del sello 
sobre 80% de cumplimiento 

criterios

Notas del ponente
Notas de la presentación
 9 postulaciones voluntarias y 8 evaluadas; las que pasaron por todo un proceso reglado que permitió organizar y verificar el cumplimiento de una cantidad de criterios a los que se comprometieron a adherir de forma voluntaria (autoevaluación); visitas inspectivas; evaluación del público,  cuyos datos permitieron acreditar el nivel de cumplimiento logrado, los ámbitos de mejora y contar con una retroalimentación muy relevante de parte del publico asistente.

Los dejamos con un pequeño resumen del proceso y de las vendimias que hoy obtienen su Sello Vendimias Chile 2025
 



Fiestas de la Vendimia 
Certificadas 2025  

• Colchagua
• Curicó
• Marchigüe
• Isla de Maipo
• Valle Casablanca
• Portezuelo
• Valle del Maipo
• Universitaria Campus 

Colchagua

Notas del ponente
Notas de la presentación
Los dejamos con un pequeño resumen del proceso y de las vendimias que hoy obtienen su Sello Vendimias Chile 2025





Perfil
Visitante

Proceso iniciado en 2024

Comprender las motivaciones,
comportamiento y percepción
de los asistentes de las fiestas de
la vendimia



Perfil del visitante 

Comportamiento

RESULTADOS

Evaluación

Notas del ponente
Notas de la presentación
Se implemento en 10 vendimias –> 2+ que las evaluadas; se logra una muestra muy alta y estadísticamente representantiva;
Se incorpora una pregunta filtro para eliminar respuestas sin foco,
Por un período de 3 meses, periodo en que se desarrollaron los eventos





PERFIL

5.9%

11.2%

16.6%

33.8%

27.4%

5.1%
Edad

18 a 24 años

25 a 29 años

30 a 34 años

35 a 44 años

45 a 59 años

60 o más años

61.0%

38.0%

Género 

Femenino
Masculino

0.5%

13.9%

60.1%

25.2%

0.2% Nivel de estudio

Básica (Primaria)
Media (Secundaria)
Universitarios
Posgrado
Sin estudios



PERFIL

77.9%

22.1%

¿Reside en la misma región en que se desarrolla 
o desarrolló esta vendimia?

Si
No

53.9%

6.7%

16.2%

11.2%

8.0%

2.6%

1.5%

Vehículo propio

Vehículo de amiga, amigo o familiar

Transporte público

Aplicación de transporte (por ejemplo: Uber,
Cabify u otra)

Caminando

Autobús o bus

Otro

¿Por qué medio de transporte llegó al evento?



COMPORTAMIENTO

26.3%

26.0%20.0%

16.2%

11.5%

¿Con que frecuencia asiste a vendimias?

Es mi primera vez en una vendimia

Una vez por temporada

Dos veces por temporada

Tres o Más veces por temporada

Ocasionalmente



COMPORTAMIENTO

56.9%

12.8%

30.4%

¿Asistió o asistirá a otra vendimia durante esta 
temporada?

Si

No

No he decidido aún

34.4%

5.2%

4.7%

18.1%

37.6%

Falta de información de otras vendimias

Muy lejano

Muy costoso

Falta de tiempo

Simplemente aún no lo decido

¿Por qué aún no lo decide? (343 observaciones)

38.9%

7.6%

25.7%

9.0%

18.8%

Falta de información de otras vendimias

Muy costoso

Muy lejano

No me interesa

Otro

¿Por qué no asistirá a otra vendimia? (144 
observaciones)



COMPORTAMIENTO

1.1%

30.7%

18.2%18.5%

31.4%

Sin contarse a usted, ¿Con cuantas personas asistió a la 
vendimia?

Asistí sola o solo
1 Persona
2 Personas
3 Personas
4 Personas o más

25.4%

17.1%
19.2%

13.7%

8.7%

14.2%

0.4% 1.2%
0.0%

5.0%
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15.0%
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¿Cuál es el parentesco o relación con su o sus acompañantes?



GASTO

76.1%

23.9%

0.0%

10.0%

20.0%

30.0%

40.0%

50.0%

60.0%

70.0%

80.0%

Si No

¿Compró botellas de vino en la 
vendimia?

85.7%

14.3%
0.0%

10.0%
20.0%
30.0%
40.0%
50.0%
60.0%
70.0%
80.0%
90.0%

Si No

¿Compró copa y ticket de 
degustación en la vendimia?

20.4%

11.9%

16.7%

5.2%

20.0%

25.9%

Muy costoso

Poca oferta o variedad

No bebo alcohol

Falta de stock

No me interesa

Mucha espera para la compra

¿Cuál es el motivo de no comprar botellas de vino? 
(270 observaciones) 

7.4%

19.1%

29.6%

17.3%

0.0%

4.3%

8.0%

14.2%

Recibí ticket de cortesía

Soy o fui conductora o conductor designado

No bebo alcohol

Muy costoso

La entrada venía con desgustaciones suficientes

Mucha espera para la compra

Falta de información

Otro

¿Cuál es el motivo de no comprar copa y ticket de 
degustación? (162 observaciones)



GASTO
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Servicio de transporte o traslado Servicio de alimentación Compra de souvenir Merchandising de la vendimia Otras actividades recreativas

No gasté
$1 a $10.000
$10.001 a $20.000
$20.001 a $40.000
$40.001 a $60.000
$60.001 a $90.000
Mas de $90.001



EVALUACIÓN
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Valor de los ticket Presentaciones artísticas Actividades de conocimiento y
valoración del vino

Artesanías y productos locales Seguridad

1 2 3 4 5 6 7 No aplica o no responde
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Facilidad para acceder a las
degustaciones

Atención en los stand Valoración de los vinos Oferta gastronómica Facilidad para comprar ticket o
recarga

Evalúe los siguientes aspectos de su experiencia en el evento con una nota de 1 a 7, 
donde 1 es "nada satisfactorio" y 7 es "totalmente satisfactorio" (porcentaje)



EVALUACIÓN

0.1% 0.4% 1.1% 3.4%

15.9%

42.5%

36.7%

Con una nota de 1 a 7, siendo 7 la mejor nota, evalúe el evento en su totalidad

1 2 3 4 5 6 7

6,1
Nota Promedio 
Vendimias 2025



DESTACADOS



DESAFÍOS

Verónica Pardo Lagos
Subsecretaria de Turismo



¿Por qué 
Internacionalizar 
las Fiestas de la 
Vendimia? 

● Por la relevancia que han
adquirido de las vendimias como
eventos culturales y turísticos

● Permiten posicionar al Vino como
patrimonio cultural de Chile.

● Atraer nuevos flujos de turistas
Internacionales.

● Extender la temporada turística

● Son una nueva experiencias
turísticas que posiciona a Chile
como un destino competitivo en
enoturismo

● Incorporar el maridaje en
vendimias para posicionar junto
con gastronomía

● Considerar oferta para quienes
no ingieren alcohol

● Incorporar aspectos de
seguridad para quienes ingieren
alcohol en las vendimias



1

2

3

Vendimia
como  
producto
turístico

Clave organización anticipada, para que 

la vendimia sea una oferta atractiva, 

estructurada y con proyección 

internacional.

Comercialización

Inicio con al menos 6 
meses de anticipación.

Integrar operadores 
turísticos
Paquetizar oferta

Elevar los Estándares
de Calidad
Aplicando el Manual de 
Buenas Prácticas



Aplicación 
Manuel Buenas 

Prácticas

Promoción 
Vendimias 

Certificadas

Estructurar el 
producto turístico 

Vendimias

Comercialización e 
internacionalización

Pasos a seguir

01 02 03 04



Beneficios
del Sello 

● Reconocimiento nacional

● Apoyo en promoción y visibilidad

● Prioridad en campañas de difusión del calendario 

nacional

● Capacitación en desarrollo producto turístico, 

● Gestión de alianzas con operadores turisticos.



Que se sumen a este camino, 

adopten el Manual de Buenas 

Prácticas y proyecten, desde 

su identidad y patrimonio, un 

enoturismo sostenible, seguro 

y lleno de sentido para Chile y 

el mundo.”

INVITACIÓN



Gracias

JU
LIO

 2025
Sello de Vendim

ias
Julio 2025
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